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강의명  온라인으로 판로 확장 및 매출 증대 전략 

개요 

코로나19 장기화에 따른 낯선 언택트시대를 맞아, 온라인을 통한 다양한 브랜딩과 판로확대

를 목표로 하는 중소기업을 대상으로 온라인에서 유의미한 고객과 기업을 만나고 목표하는 결

과를 얻을 수 있게 한다.  

목표 

 온라인 검색의 힘을 통해 브랜드, 제품을 알릴 수 있는 다양한 판로를 이해한다. 

 온라인으로 브랜딩이 필요한 기업에게 브랜딩이 필요한 목적과 의지를 뚜렷이 하고 

가시적인 결과물을 구체화 할 수 있게 한다. 

 판매가능한 제품군의 온라인 판매를 구체화 할 수 있다. 

주요산출물 모바일홈페이지제작, 포털사이트 플레이스 노출, 오픈마켓 또는 쇼핑몰 개설 

 

■ 과정 :  

커리큘럼 세부내용 

1. 언택트 시대가 만들어 낸 새로운 소비 컨텐츠 이해 

 

온라인을 통해 제일 많이 판매되는 판매 데이터를 분석하고, 

포털 검색결과를 통한 검색어를 기반으로 소비 컨텐츠를 이해하는 법을 배웁니다. 

코로나19이전과 현재의 달라진 소비패턴과 더욱 높아진 검색정보에 대해 이해하여 

검색결과에서 브랜딩이 왜 중요한지를 알아봅니다. 

2. 온라인 소비자들의 보이지 않는 경로 이해와 분석 

 

온라인에서 그 무엇보다 많이 발생하는 ‘검색’에서 구매의지를 목적으로 하는 키워드는 결국 

‘결제’를 만드는 매출키워드가 됩니다. 그러나, 소비자들은 처음부터 구매의지를 갖고 쇼핑을 

시작하지 않을 수도 있습니다. 다양한 정보공유와 자연스러운 노출은 소비자들에게 공감과 더

불어 구매의지를 만들어 낼 수 있습니다. 다양한 사례와 나의 검색 경험을 함께 곁들여 소비

자들의 이동경로를 분석해봅니다.     

3. 쇼핑의 시작, 검색에서 다양한 컨텐츠 노출 전략 

 

시공간을 초월한 온라인에서 다양한 키워드가 쉽게 매출을 만들어 내고 있는 판매채널을 다각

도로 분석하고 설명합니다. 그리고 나는 어떤 채널에서 매출을 만들어 낼 수 있을지 상상할 

수 있습니다. 그리고 채널을 집중 공략할 수 있는 전략을 이야기 합니다. 

 


